Trophée Andros 25 ans et toujours innovant, 

Les secrets anti-âge du Trophée Andros
Spectacle et convivialité sont les principes fondateurs du Trophée Andros, une compétition qui dure depuis 25 ans. 





                        Cet événement est une idée originale née de la rencontre entre Max Mamers, champion de Rallycross et Frédéric Gervoson, (Andros), recevant un peu plus tard l’appui de Marcel Ringeard (Pilot). 

Max Mamers, ex pilote professionnel, était parti du constat suivant : des courses sur glace existaient sans cadre règlementaire, sans challenge, ni trophées à une période de l’année creuse pour les pilotes automobiles.
En 25 ans, le Trophée Andros est devenu un concentré de bonnes pratiques pour l’évènementiel sportif en France.

Andros, la recette gagnante
Du spectacle, des personnalités, une compétition sur le terrain de jeux atypique qu’offre la montagne, tous les ingrédients sont réunis pour rendre cet événement populaire. 
A l’instar du Tour de France cycliste,  le trophée Andros se déplace dans sept stations de sports d’hiver. 








             Ce spectacle de plein air est accessible à tous publics selon le souhait de Max Mamers pour en faire « un théâtre à ciel ouvert ». 
En un quart de siècle, la nouvelle discipline a constamment évolué : 

Un esthétisme accru, 







                      Des innovations technologiques au service de la performance, 


           Un lifting comparable à la F1, y compris au niveau de la professionnalisation du métier. 
La course a changé de dimension avec l’arrivée d’écuries privées et ses pilotes professionnels parmi lesquels, Yvan Muller, Alain Prost, Romain Grosjean, Jacques Villeneuve. 
Une évolution logique et classique qui a donné une envergure nationale et internationale à l’événement. 
Max Mamers le précurseur
L’organisateur a fait de cet événement populaire, un événement avant-gardiste à bien des égards. 
Sur le terrain de l’égalité des sexes d’abord, en mettant en avant le sport féminin. L’organisateur et ses partenaires n’ont pas hésité à féminiser l’événement dès 2002 avec le trophée Andros féminin. 
Cette catégorie a favorisé l’émergence de pilotes confirmées comme Margot Laffitte, mais a également apporté du glamour avec la participation d’ex-miss France, et de la visibilité avec des personnalités médiatiques.

En investissant pour en faire un évènement éco-responsable ensuite. 

               Le trophée Andros devient dès 2007 la 1ère course mondiale 100% électrique, une performance pour une compétition automobile se déroulant en montagne.
Enfin, en déplaçant les montagnes : le Trophée est allé à la rencontre des spectateurs. 

L’événement s’est exporté pendant 5 ans à Sherbrooke, Canada. 

                Surtout, le Stade de France a été transformé en patinoire géante plusieurs années consécutives, rassemblant plus de 392 000 spectateurs sur sept Super Finales dans l’arène.

Enraciner l’événement avant d’innover
Le Trophée n’est pas qu’un laboratoire d’expérience à ciel ouvert. 
                 L’organisation s’est toujours attachée à respecter les fondamentaux pour garder cet évènement populaire. 
Elle s’attache notamment à ce que l’expérience spectateur soit optimale : Monsieur Tout le Monde  doit tout voir, du circuit au parc d’assistance. 
Les innovations sont venues ensuite. 
« Nous n’avons jamais été contraint d’innover. Ma grande connaissance du sport en tant que pilote professionnel (ndrl : double champion de France de  Rallycross) et organisateur d’événements, m’ont permis de sentir les attentes du public », selon Max Mamers.

Des marques fidèles
A l’heure où le naming des stades, voire de marathons se développe, depuis 25 ans les marques Andros et Pilot associent leur marques au trophée. 
« Nous avons voulu que le Trophée Andros participe à une évolution décisive dans l’univers du sport mécanique et qu’il soit en adéquation avec les valeurs de l’entreprise que je dirige », confie Frédéric Gervoson, président d’Andros. 
Ces marques de grande consommation bénéficient de l’image populaire du trophée et associent les valeurs d’innovation de pointe et de compétitivité de la course à leurs savoir-faire. 
« On cherche de la notoriété, de l'empathie », souligne Marcel Ringeard, président de Pilot. 
C’est aussi un bel événement de relations publiques pour inviter les clients et partager leur passion. 








            «  Il s’agit d’une histoire d’hommes qui ont su fédérer leurs entreprises autour du trophée et d’amitiés » pour Max Mamers. 
Une offre VIP est proposée par 2MO (Max Mamers Organisation) qui relève chaque semaine des défis logistiques avec un accueil en motor home et une restauration de qualité réalisée par Bivouac Team Services.

Des collectivités accueillantes
Pour une collectivité, recevoir la course présente de nombreux avantages.
Cela permet de remplir son carnet de réservations en station hors période scolaire, d’avoir une visibilité dans les médias de décembre à janvier et de proposer d’autres animations à leur clientèle. 






              Certaines stations de sports d’hiver réduisent le coût de l’évènement rendant l’accès à la course payant.(val Thorens…)
Le futur du trophée Andros ?
Plusieurs projets sont en-cours d’étude.






                    Le secret de longévité semble donc simple : il s’agit de savoir se renouveler en permanence pour durer, à condition d’avoir mis en place tous les fondamentaux pour faire du trophée un événement populaire. 
Et Max Mamers de conclure, en sa qualité de Vice-Président du club CA Brive Rugby « On a le terrain de jeu, à nous de ramener de nouveaux joueurs ! » 
Les dates et lieux du Trophée Andros 2013-2014
Du 7 décembre 2013 au 1er février 2014

· Les 7 et 8 décembre 2013 à Val Thorens 

· Les 13 et 14 décembre 2013 à Grandvalira - Andorra 
· Les 20 et 21 décembre 2013 à L'Alpe d'Huez 
· Les 10 et 11 janvier 2014 à Isola 2000 

· Le 18 janvier 2014 à St Dié des Vosge

· Les 24 et 25 janvier 2014 à Lans en Vercors 

· Le 1 février 2014 à Clermont-Ferrand - Superbesse 

Le trophée en chiffres
- 150 000€ pour accueillir le trophée Andros. C’est le cout moyen assumé par les collectivités pour accueillir le trophée.
- 30% de ressources viennent du sponsoring pour l’organisation d’une course. Les autres ressources  du Trophée sont 30% des collectivités et le restant de la billetterie et des droits d’entrée des écuries.

- 100 000€ pour un volant. C’est le prix pour concourir sur une voiture thermique ou électrique.

- 7 500€ de prize money pour la victoire d’une course. Les pilotes sont d’abord des passionnés qui sont rémunérés par les sponsors.

- 70h de diffusion sur la chaine Sport + et une retransmission des images mondiales, du Brésil à l’Australie.

L’événement en quelques dates 
1990 – 1ère course du trophée Andros à Serre-Chevalier, le 27 janvier

1999 - Pour son 10e anniversaire, le Trophée Andros s’installe au Stade de France. 

Super Finale devant 60 000 spectateurs (14 Février 1999)

2002 - Création du Trophée Andros Féminin : avec les Ice Girls

2003 - Le Trophée Andros s’internationalise : Sherbrooke au Canada 

2007 - Naissance du 1e engin 100% électrique : L’ANDROS CAR 01, engagé sur le 

Trophée Andros Féminin piloté par Elodie GOSSUIN. 

2009 - le 5 décembre à Val Thorens : Christian Estrosi, Ministre de l’industrie, donne le départ de la 1ère course au monde 100% électrique.
http://blog.lefigaro.fr/sport-business/2013/12/25-ans-et-toujours-innovant-les-secrets-anti-age-du-trophee-andros.html le 23 décembre 2013 

Auteurs : Thibaut Barral* en collaboration avec Vincent Chaudel

(*) Thibaut BARRAL, fondateur de BforSport, spécialiste en mécénat et sponsoring sportif et membre de Sport & Citoyenneté
La course la plus givrée au monde fête son jubilé...

Chaque année le Trophée Andros offre un spectacle de courses auto sur glace incomparable avec la possibilité de rencontrer les pilotes de renom.

Véritablement unique, aussi spectaculaire que populaire, le Trophée Andros offre aux spectateurs des images d'une réelle beauté, où se marient autos, motos, montagne, glisse et glace. 
Au fil des saisons, il a su évoluer et attirer les plus grands noms du sport automobile, tels qu'Alain Prost, Olivier Panis, Romain Grosjean, Jacques Villeneuve, Yvan Muller ou encore Franck Lagorce.

Cette année, cette course mythique, qui célèbre 25 ans de compétition et d'émotions, s'annonce toujours plus sportive, avec un règlement légèrement modifié pour valoriser plus que jamais la performance. 
De quoi enthousiasmer le créateur et organisateur du Trophée Andros, Max Mamers : « Je suis vraiment très heureux de pouvoir fêter cette 25e édition, qui s'annonce particulièrement intense et captivante... La clé du succès du Trophée Andros ? La passion et la convivialité. C'est une épreuve unique, vraiment à part, où les pilotes se sentent bien. En tant que professionnels, ils se livrent une bataille acharnée sur la glace, mais, dès le soir venu, tout le monde se retrouve autour d'un bon repas ! C'est ça la force de l'Andros ! ».


...Et accueille un nouveau constructeur mondial !

Le Trophée Andros a toujours servi de laboratoire d'essais. Ainsi, s'il reste un immense terrain de jeu pour les pilotes, les conditions extrêmes de cette course unique (froid, pluie, neige, glace...) sont aussi l'occasion de tester les dernières technologies. L'opportunité également pour les marques d'associer à leurs modèles une image sportive très populaire.

Après Dacia et Skoda, qui se sont récemment distingués lors du Trophée Andros, c'est au tour de Mazda de relever le défi.

Engagé pour 3 ans, le constructeur japonais a entamé  sa première saison sur les pistes de Val Thorens le 7 décembre dernier. 

C’est la version « glace » de la toute dernière Mazda3, dont la commercialisation du modèle grand public vient tout juste de démarrer dans l'Hexagone.

Le président de Mazda Automobiles France, Philippe Geoffroy, se réjouit de cet engagement : « La compétition et le Trophée Andros en particulier sont d'excellents terrains pour porter haut les couleurs de Mazda et démontrer notre volonté de gagner. »

Tarifs d'entrée au centre du circuit  à Val Thorens  du 6 au 8décembre 2014
-18 € la journée
- 30€ le week-end.
Les abords du circuit et le paddock sont gratuits.



               Office de tourisme de Val Thorens.
Le trophée Andros : Un meeting complet de compétition, de spectacle et d'ambiance conviviale.   
Le Trophée Andros réunit pilotes automobiles professionnels et confirmés ainsi que ceux en devenir pour une compétition sur glace à vous couper le souffle. Un vrai concept unique, le Trophée Andros mélange brillamment compétition, spectacle et convivialité et s'impose aujourd'hui comme un évènement phare dans le milieu automobile.                
Le Trophée Andros, qui entre dans sa 25ème année est une discipline incontournable du sport automobile grâce à tous ses acteurs : partenaires, organisateurs, pilotes, teams, médias… .
Spectaculaire, populaire, écologique et maintenant électrique, le Trophée Andros offre aux spectateurs et téléspectateurs des images d’une réelle beauté où se marient la montagne, la neige, la glace, les voitures et les motos.                                        Peu d’évènements peuvent s’enorgueillir d’une telle réussite dans la durée !

Autour des F1 de la glace, la 3ème décennie s’est ouverte vers un futur innovant en créant il y a 4 ans la 1ère course de vitesse mondiale 100% Electrique. 
Un tournant dans l’histoire due à l’obstination visionnaire de ses créateurs, persuadés que le sport automobile ne serait jamais plus comme avant : Andros ça c’est fort

Le Trophée Andros est d’abord une aventure imaginée et initiée par l’industriel du même nom. Il est aussi le fruit d’une amitié entre un chef d’entreprise à l’esprit sportif, Frédéric Gervoson, et un sportif à l’esprit d’entreprise, Max Mamers.

Les recettes du Trophée Andros?
Mélanger quelques-uns des meilleurs pilotes du monde, ajouter à des voitures sophistiquées, des sponsors passionnés, au 1er rang desquels Marcel Ringeard (Pilot), ainsi qu’un public fervent.  

Pimenter d’un zeste de glamour, 






             Saupoudrer de fièvre médiatique,
                    


                    Chronométrer au millième de seconde,                                                                        Respecter de manière absolue l’environnement….

Frédéric Gervoson, Marcel Ringeard et Max Mamers partagent les mêmes valeurs :
Fidélité, 









             Convivialité, 








                      Compétition. 

Du rallycross, dont Max fut Champion de France, l’Andros a hérité le principe d’un sprint court et frénétique. 








                Des courses de côte, il perpétue le décor naturel et la précision des trajectoires.                  Du rugby, il adopte l’esprit d’équipe, la combativité et les troisièmes mi-temps.
Frédéric Gervoson a passé toute sa carrière dans le secteur de l'agroalimentaire, au sein de l'entreprise familiale Andros.

Il a participé activement au développement du groupe et de ses différentes marques.

En 2008, Il remporte L'Oscar de l'industriel de l'année.

Les circuits du Trophée Andros, très concentrés, permettent aux spectateurs de quasiment tout voir à tout moment.

Le paddock est libre d’accès et le public peut côtoyer ses idoles et leurs voitures au plus près. 

Les pilotes, plus décontractés, sont ouverts et disponibles pour leurs fans.                        Ce savoureux mélange donne à « l’Andros » son goût nature.                                            Simplicité, pureté, et valeurs authentiques, attirent toujours les plus grands noms du sport automobile.
 « Ce qui est bien dans le Trophée Andros c’est qu’il n’y a pas de pression négative…. Ce qui est marrant, c’est que je peux me permettre de faire tout l’inverse de ce que je faisais en circuit. Sur la glace je glisse. Bref, que du bonheur. C’est pour ça que je reviens sur l’Andros… » Jacques Villeneuve
« J’aime le Trophée Andros, il réunit d’excellents pilotes, de très belles équipes, des constructeurs, l’ambiance est très bonne…» Olivier Panis
« J’ai été séduit par l’ambiance et suis resté. Je suis avant tout un sportif qui, pendant vingt ans , a vécu des aventures humaines fortes et c’est ce que je retrouve dans le Trophée Andros…» Fabien Barthez
Le Trophée Andros électrique 2013 2014 déjà la 5e édition

"Andros,  constructeur 100 % Electrique ??? L’histoire devra retenir que les premières Autos Electriques de compétition performantes et crédibles sont les Andros Cars !  Elles vont disputer leur 4ème campagne !!! "  Max Mamers

Né en 1990, le célèbre Trophée Andros s’est ouvert dès 2007 aux véhicules électriques. Pour cette 5e édition, le Trophée Andros électrique accueille 11 véhicules et 15 coureurs sur 7 étapes. 

2013 - 2014 : 25e édition du Trophée

La naissance du Trophée Andros est intimement liée à la rencontre de deux hommes en 1985 : l’ancien pilote Max Mamers et le Président de la société Andros Frédéric Gervoson. 









   Passionnés de rugby et d’automobile, ils décident ensemble de créer un championnat hivernal de courses sur glace, des séries disputées dans des stations de ski françaises. 

2007 : l’arrivée des véhicules électriques

Décision prise en 2005, le Trophée Andros version électrique a débuté en 2007.           Trop tôt selon Max Mamers. «On a eu raison trop tôt et on ne nous a pas pris au sérieux. Il y a même eu un retour condescendant avant que ça marche » témoigne l’organisateur. 

Après un long travail de fiabilisation réalisé sur le système électronique et les batteries, les Andros Cars n’ont plus grand-chose à envier à leurs homologues thermiques. 











                         








            Pourquoi être passé à l’électrique ? 






              Pour mettre en adéquation une course avec son temps, une course évoluant dans des espaces naturels et protégés.









2014 : 5e édition du Trophée Andros électrique

Préparées par Exagon Engineering basé à Nevers – qui est également le concepteur et producteur de la supercar électrique Furtive eGT –, les Andros Cars sont dotées d’un moteur électrique développant une puissance maximale de 122 ch (90 kW) pour un couple de 200 Nm. 

La caisse pèse près de 800 kg, dont 200 pour la seule batterie.                                                     La vitesse maximale est limitée à 160 km/h et leur autonomie moyenne est de 35 minutes. 








                      Contrairement aux véhicules thermiques qui doivent impérativement disposer de 4 roues motrices et directrices ainsi que d’un moteur 3.0l V6 de 340 ch, les électriques n’ont que deux roues motrices (propulsion). Prix moyen : 250 000 euros. http://www.breezcar.com
Andros est une entreprise agro-industrielle et une marque française spécialisée dans la transformation des fruits et de laitages.
Ce groupe familial dont les racines sont à Biars, au fin fond du Lot, cultive la discrétion. 










               Il réalise pourtant plus de 1,6 milliard de chiffre d’affaires avec des usines dans une quinzaine de pays, dont la Chine et les Etats-Unis.

L'entreprise possède notamment les marques Andros, Bonne Maman ou Mamie Nova. Elle dispose d’un effectif de 500 salariés
Elle est présente sur le marché de la confiserie de sucre au travers de sa marque Pierrot Gourmand. 









             La famille Gervoson - Chapoulard, propriétaire, dispose d'une fortune estimée à 300 M€ en 2012[].

Signature : Andros : la force du fruit !





             Ancienne : Andros, ça c’est fort de fruit !

Historique

Fondé par Jean Gervoson après la Seconde Guerre Mondiale, le groupe Andros est resté une entreprise familiale dirigée depuis 2000 par son fils, Frédéric Gervoson pour Andros et les confitures Bonne Maman, et par Xavier Gervoson pour les gâteaux Bonne Maman.

Le siège est installé à proximité de Brive-la-Gaillarde, à Biars-sur-Cère dans le Lot.

Après la Seconde Guerre mondiale, le fondateur d'Andros, Jean Gervoson, « se lance » dans la confiture en rachetant les prunes invendues du négoce de son beau-père. 

Cette activité se développe à la fin des années 1960. 


          Gervoson crée la marque Bonne Maman en 1971. 


                     L'emballage de la marque est inchangé depuis : pot au format breveté, couvercle d'après le motif d'une nappe à carreaux et étiquette blanche avec calligraphie comme à la plume.

La matière première est contrôlée dès l'exploitation agricole pour le taux des pesticides à ne pas dépasser.

La marque contrôle 35 % du marché français des confitures.

Hors du marché français, un tiers des confitures Bonne Maman sont exportées et 10 % des autres produits. Dès la création de la marque, les pots sont miniaturisés pour être vendus aux hôtels.
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